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AGENCIA DISENO WEB Y MARKETING DIGITAL

CONCLUSIONES

INICIO @Instagram y Facebook:

Seguidores, contenido y demografia.

Durante el mes de octubre, el numero de seguidores no ha experimentado variaciones notables. En total se han publicado 6 posts, 14
reels y 11 historias, lo que indica una buena frecuencia de publicacion.

En cuanto a la demografia de los seguidores, contamos con un 42,21% de los seguidores provenientes de la Comunidad de Madrid,
gspeciczlalmente del municipio de Madrid, asi como de Pozuelo y Las Rozas, lo que confirma que se esta alcanzando el publico objetivo
eseado.

SOCIAL

Métricas de la cuenta.

El alcance promedio diario fue de 260 cuentas, lo que representa una disminucion del 13,30% respecto al mes anterior. Sin embargo, las
visualizaciones han aumentado en un 39,20%, como se comentaba previamente. Esto indica que a pesar de que e contenido ha llegado
a menos usuarios, aguellos que si lo han visto han mostrado mayor interés. De cara a estos proximos meses, se ajustara la publicacion
de contenido y se reforzaran los formatos que han demostrado mejores resultados con el objetivo de recuperar el alcance de la cuenta.

Con respecto al SmartLink, hemos recibido 48 visitas, lo que supone una ligera caida con respecto al mes anterior. Sin embargo, no es

una métrica preocupante, ya que continuamos trabajando en potenciar mas los llamados a la accién para incentivar mas visitas a este
enlace.

IN FO 4 Métricas de las publicaciones.

El engagement actual es de 2,09% para los posts. A pesar de haber disminuido esta métrica, el rendimiento general ha sido muy positivo
ya que han aumentado las interacciones en un 230,56%, las visualizaciones en un 733,13%, el alcance promedio en un 1327,07% como
se comentaba previamente, y los likes han ascendido un 97,06%. Esto demuestra un gran compromiso por parte de la comunidad con
este tipo de contenido.

En cuanto a los reels, el engagement es de 2,64%. Este formato ha presentado una caida general del rendimiento, lo que puede deberse
a una menor conexion con la audiencia a través de los videos publicados o una saturacién del formato en el feed.

En cuanto al rendimiento de las historias, hemos alcanzado un total de 550 impresiones, lo que supone un 16,41% menos que en
septiembre. Sin embargo, el alcance promedio ha aumentado un 29,22%. Estos resultados muestran que el formato sigue siendo
efectivo para conectar con los seguidores..

@Tik Tok:

En TikTok hemos sumado 5 nuevos seguidores, manteniendo la tendencia positiva de los Ultimos meses. Las visualizaciones han sido
de 4923, lo que supone un receso notable que podria estar relacionado con una disminucion de la publicacién.

Asimismo, las interacciones también han decrecido de manera importante, por lo que podemos deducir que, a pesar de que la
comunidad sigue creciendo, debemos mejorar el contenido de los videos para que aumente la retencién

ACCIONES IMPLEMENTADAS

- Elaboracion de calendario de contenido.

- Edicién de fotografias y video.

- Grabacién de video y generacién de guiones.

- Comunicacion con cliente.

- Anuncios Social Paid.

- Gestion del anuncio de sorteo.

- Oportunidades identificadas para ajustar la estrategia.

- Redaccion de textos para publicaciones, descripciones, y llamados a la accion.

- Asegurar el momento éptimo de publicacién segun la audiencia y la plataforma.
- Inclusién de hashtags, menciones o etiquetas para mejorar la visibilidad.

- Gestién de campafias UGC.

- Monitoreo de las métricas clave (likes, comentarios, compartidos, impresiones, CTR, etc.).

METRICAS DEL PERFIL
N° Seguidores N° de posts
¢Cuantos clics harecibido nuestro perfil? ¢Cuantos posts se han subido este mes?
8150 31,0
METRICAS DE LOS POST

Interacciones detalladas

Impresiones e Interacciones totales

¢Cémo de visible es y cuantas interacciones ha tenido? ¢Qué tipo deinteracciones ha tenido?

Impresiones Engagement Impresiones Stories Likes Reacciones Comentarios

21,6 mil 2,2 550,0 72,0 195,0 0,0

POST PUBLICADOS 30 dias

Relacién del contenido subido con sus métricas

Contenido Instagram Posts >... ~ Engagement Comentarios

1 oct 2025 Hoy se celebra el dia mas 15.409 1,65 38 0

aromatico del ano.

Efectivamente, estamos
hablando del dia del café
y en Barra tenemos todo
listo para que lo disfrutes
con tu postre favorito. =

jPasate por Barra!
Estamos listos para darte
ese subiddn cafetero.

#barradepintxos
#diadelcafe #coffee
#coffeelovers

31 oct 2025 Te avisamos, la ultima da s o o 464 8,33 3 0
mucho miedo. BaRRa ﬂ.\
Si te hemos asustado

tranquilo, jaln estds a -
tiempo! : _*’ﬁdanmuchomiedo N

Menciona a un amigx
para disfrazaros y venir a
nuestro tardeo a probar
nuestros pintxos... jestan
de miedo! #

#happyhalloween
#pintxosyamigos #miedo
#halloween
#planesmadrid

27 oct 2025 Ya seas de comer
tranquilo, de pie, de
terraceo o en un lugar
mas intimo, en Barra
tenemos un espacio para
ti

438 12,5 8 0

¢Has elegido ya tu rincén
favorito? Déjanoslo en
comentarios

#tusitioenaravaca
#barradepintxos
#planescomer #aravaca
#madridfoodie

23 oct 2025 Desliza para ver como 368 12 8 0
cada plato supera al

anterior. ¥

Menciona en comentarios
al amigx con el que te
vendrias a probarlos
todos.

#pintxosaravaca
#planesamigos
#comerico

13 oct 2025 Lo sabemos, es muy dificil 305 10,67 8 0
decantarse por uno de

nuestros platos. #®

En Barra te proponemos
lo siguiente: ;por qué no
te vienes con un amigoy
los pruebas todos?

iVen y descubre tu
favorito!

#tusitioenaravaca
#comerenmadrid
#barradepintxosaravaca
#comerico

3 oct 2025 Estos platos te estan
poniendo ojitos, asi que te
proponemos algo «&

276 11,29 7 0

¢Por qué no te vienes a
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REEL PUBLICADOS 30 dias
Relacién del contenido subido con sus métricas

Fecha Contenido Instagram Reels >Im... InstagramReels>... ¥ Instagram Reels >En... InstagramReels>Li... InstagramReels>C...
25 oct 2025 En Barra no importa si 420 1,53 4 0
eres team tortilla con
cebolla o sin cebolla, la
nuestra te va a encantar.

¢No nos crees?

Mandale el video a un
amigx y venid a
comprobarlo &

#tortilla #foodiemadrid
#barraaravaca
#planesmadrid
#tortilladepatata
#tardeobarra

11 oct 2025 Imagina la brisa en
nuestra terraza, un pintxo
inigualable, y un toque
dulce como broche final.

-

318 33 6 0

iNo te lo pienses mas!
Este domingo tienes cita
en Barra

#planalsolecito
#postresmadrid
#cocinagourmet
#somosdebarra

28 oct 2025 En Barra os lo ponemos 264 3 7 0
facil, ahora solo os queda

venir. &

? ¢/ Blanca de Castilla, 5
- Aravaca

ijReservas ya vuestra
mesal

#planesparejas
#foodiemadrid
#tusitioenaravaca
#comerenpareja
#planescomer

9 oct 2025 Sabemos lo que piensas... 262 1,49 3 0

jvaya pinta!

Y es que en Barra hemos
disefiado nuestros platos
para dejarte sin palabras
(y sin hambre) &

A nosotros nos rugen las
tripas, jdéjanos un 3% en
comentarios siati
también!

#foodies #barradepinchos
#comidadeliciosa
#comerenmadrid
#barralovers
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TikTok

METRICAS DEL PERFIL

N° Seguidores Datos de impresiones y engagement
¢Cuantos seguidores tiene nuestro perfil? :Como ha funcionado nuestro contenido?

Seguidores TikTok Evolution > Views Interacciones Total videos
103,0 5,0 mil 139,0 17,0

POST PUBLICADOS 30 dias
Relacion del contenido subido con sus métricas

Publicaciones Visualizaciones Likes Compartidos ~
523 28 1
R 254 5 0
A
283 9 0
276 2 0
256 2 0
284 9 0
255 9 0
301 1 0
260 18 0
265 7 0
279 1 0
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http://social/
http://social/
http://acciones/
http://acciones/
http://social/
http://social/
http://xn--informacin%20adicional-3fc/
http://xn--informacin%20adicional-3fc/
https://www.google.com/url?q=https%3A%2F%2Fprismalia.com%2F
https://www.google.com/url?q=https%3A%2F%2Fprismalia.com%2F
https://www.tiktok.com/@barra.aravaca/video/7565198063438990614?utm_campaign=tt4d_open_api&utm_source=awwuexz91plpu87c
https://www.tiktok.com/@barra.aravaca/video/7565198063438990614?utm_campaign=tt4d_open_api&utm_source=awwuexz91plpu87c
https://www.tiktok.com/@barra.aravaca/video/7567308808393870614?utm_campaign=tt4d_open_api&utm_source=awwuexz91plpu87c
https://www.tiktok.com/@barra.aravaca/video/7567308808393870614?utm_campaign=tt4d_open_api&utm_source=awwuexz91plpu87c
https://www.tiktok.com/@barra.aravaca/video/7566245392921136406?utm_campaign=tt4d_open_api&utm_source=awwuexz91plpu87c
https://www.tiktok.com/@barra.aravaca/video/7566245392921136406?utm_campaign=tt4d_open_api&utm_source=awwuexz91plpu87c
https://www.tiktok.com/@barra.aravaca/video/7566242139017858326?utm_campaign=tt4d_open_api&utm_source=awwuexz91plpu87c
https://www.tiktok.com/@barra.aravaca/video/7566242139017858326?utm_campaign=tt4d_open_api&utm_source=awwuexz91plpu87c
https://www.tiktok.com/@barra.aravaca/video/7566226850758905110?utm_campaign=tt4d_open_api&utm_source=awwuexz91plpu87c
https://www.tiktok.com/@barra.aravaca/video/7566226850758905110?utm_campaign=tt4d_open_api&utm_source=awwuexz91plpu87c
https://www.tiktok.com/@barra.aravaca/video/7563976467214798102?utm_campaign=tt4d_open_api&utm_source=awwuexz91plpu87c
https://www.tiktok.com/@barra.aravaca/video/7563976467214798102?utm_campaign=tt4d_open_api&utm_source=awwuexz91plpu87c
https://www.tiktok.com/@barra.aravaca/video/7563335449125653782?utm_campaign=tt4d_open_api&utm_source=awwuexz91plpu87c
https://www.tiktok.com/@barra.aravaca/video/7563335449125653782?utm_campaign=tt4d_open_api&utm_source=awwuexz91plpu87c
https://www.tiktok.com/@barra.aravaca/video/7562917701254171907?utm_campaign=tt4d_open_api&utm_source=awwuexz91plpu87c
https://www.tiktok.com/@barra.aravaca/video/7562917701254171907?utm_campaign=tt4d_open_api&utm_source=awwuexz91plpu87c
https://www.tiktok.com/@barra.aravaca/video/7562129136215411990?utm_campaign=tt4d_open_api&utm_source=awwuexz91plpu87c
https://www.tiktok.com/@barra.aravaca/video/7562129136215411990?utm_campaign=tt4d_open_api&utm_source=awwuexz91plpu87c
https://www.tiktok.com/@barra.aravaca/video/7561842882898873622?utm_campaign=tt4d_open_api&utm_source=awwuexz91plpu87c
https://www.tiktok.com/@barra.aravaca/video/7561842882898873622?utm_campaign=tt4d_open_api&utm_source=awwuexz91plpu87c
https://www.tiktok.com/@barra.aravaca/video/7560002920096353558?utm_campaign=tt4d_open_api&utm_source=awwuexz91plpu87c
https://www.tiktok.com/@barra.aravaca/video/7560002920096353558?utm_campaign=tt4d_open_api&utm_source=awwuexz91plpu87c
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